Guvernul Romaniei
Hotarére nr. 296/2007
din 21/03/2007
Publicat in Monitorul Oficial, Partea | nr. 239 din 06/04/2007
privind aprobarea Mecanismelor de derulare a actiunilor din Programul de promovare a exportului,
administrat de Ministerul Economiei si Comertului

in temeiul art. 108 din Constitutia Romaniei, republicata, al art. 1 alin. (2) si al art. 3 alin. (1) din
Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 120/2002 privind aprobarea Sistemului de sustinere si
promovare a exportului cu finantare de la bugetul de stat, republicata, cu modificarile ulterioare,

Guvernul Roméniei adopta prezenta hotarére.

Art. 1. - Se aproba Mecanismele de derulare a actiunilor din Programul de promovare a exportului,
administrat de Ministerul Economiei si Comertului, prevazute ih anexa care face parte integranta din
prezenta hotarare.

Art. 2. - (1) Suma alocata de la bugetul de stat, anual, Ministerului Economiei si Comertului va fi
utilizata pentru acoperirea, partiala sau totala, a cheltuielilor necesare aplicarii Programului de
promovare a exportului, care cuprinde urmatoarele actiuni:

a) participarea la targuri si expozitii internationale organizate in strainatate, conform programului
elaborat anual de Ministerul Economiei si Comertului;

b) organizarea de misiuni economice si actiuni de promovare a exporturilor in strainatate;

c) realizarea de studii de piata si pe produse, inclusiv pentru obiective complexe;

d) realizarea de actiuni de publicitate si reclama cu caracter general, pe piete de interes pentru
exportul romanesc;

e) realizarea unui portal de informatii de comert exterior, pe baze concurentiale, cu suportarea
integrala a cheltuielilor, inclusiv a celor de administrare, din fonduri bugetare;

f) sustinerea financiara a unor actiuni promotionale organizate in tarile de resedinta de catre birourile
consilierului economic ale Ministerului Economiei si Comertului;

g) finantarea unor categorii de cheltuieli pentru organizarea in Romania a actjunilor de promovare a
exportului, la care participa firme straine, potential importatoare de bunuri si servicii romanesti.

(2) Ministerul Economiei si Comertului administreaza si coordoneaza actiunile de promovare a
exportului prevazute la alin. (1).

(3) Actiunile de promovare a exportului prevazute la alin. (1) lit. a), b) si g) se administreaza de
Ministerul Economiei si Comer{ului impreuna cu Centrul Roman pentru Promovarea Comertului, prin
delegarea catre acesta a operatiunilor de incheiere, finantare si derulare a contractelor de prestari de
servicii pentru realizarea actiunilor respective.

(4) Pentru actiunile de promovare a exportului prevazute la alin. (1) lit. a), b) si c) se instituie scheme
de minimis care se aproba prin ordin al ministrului economiei si comertului. Finantarea in cadrul
schemelor se acorda numai dupa aprobarea acestora prin ordin.

Art. 3. - (1) Repartizarea pe actiunile de promovare a exportului prevazute la art. 2 alin. (1) a sumei
alocate anual de la bugetul de stat pentru aplicarea Programului de promovare a exportului se face
conform propunerilor ordonatorului principal de credite, cu aprobarea Consiliului de export.

(2) Sumele repartizate conform alin. (1) se pot redistribui in cursul anului pe actiuni de promovare a
exportului, in conditiile prevazute la alin. (1), in limita sumei alocate de la bugetul de stat pentru
Programul de promovare a exportului.

Art. 4. - Pe data intrarii Tn vigoare a prezentei hotarari se abroga Hotararea Guvernului nr.
2.100/2004 privind aprobarea Mecanismelor de acordare a sprijinului financiar de la bugetul de stat
pentru aplicarea Programului de promovare a exportului, administrat de Ministerul Economiei si
Comertului, publicata in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea |, nr. 1.147 din 3 decembrie 2004.
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ANEXA

MECANISME
de derulare a actiunilor din Programul de promovare a exportului,
administrat de Ministerul Economiei si Comerfului

CAPITOLUL |
Participarea la targuri si expozitii internationale

Art. 1. - (1) Participarea operatorilor economici la targuri si expoziii internationale se realizeaza pe
piete de interes, prin organizarea de pavilioane nationale, standuri specializate pe produse sau
miniexpozitii, pe baza de programe anuale elaborate de Ministerul Economiei si Comertului, in
consultare cu patronatele de ramura, aprobate de Consiliul de export.

(2) Selectarea targurilor si expozitiilor prevazute in programul anual se face Tn baza urmatoarelor
criterii:

a) asigurarea expansiunii si diversificarii geografice a exportului romanesc pe piete cu potential de
import ridicat;

b) promovarea produselor si serviciilor cu valoare adaugata ridicata;

¢) importanta targurilor respective pe plan international;

d) performantele obtinute de participantii romani la editiile anterioare ale targurilor respective.

Art. 2. - (1) Administrarea programului de participare la targuri si expozitii internationale se face
catre Ministerul Economiei si Comertului impreuna cu Centrul Roman pentru Promovarea Comertului,
prin delegarea catre acesta a operatiunilor de incheiere, finantare si derulare a contractelor de prestari
de servicii pentru realizarea actiunilor respective.

(2) Contractele de prestari de servicii pentru organizarea participarii la targuri si expozitii
internationale se incheie de catre Centrul Roman pentru Promovarea Comertfului cu operatori
economici specializati, denumiti in continuare societate organizatoare, selectati in conformitate cu
metodologia aprobata in conditjile legii de Centrul Roman pentru Promovarea Comertului, pe baza
caietelor de sarcini pentru selectarea societatii organizatoare, elaborate de Ministerul Economiei si
Comertului, Centrul Roman pentru Promovarea Comertului si patronatele de ramura sau asociatiile
profesionale. Patronatele de ramura sau asociatiile profesionale vor defini detaliile de
arhitectura si/sau de executie ale standului, care vor constitui anexa la caietul de sarcini pentru
selectarea societatii organizatoare.

(3) Cheltuielile aferente publicarii anuntului privind organizarea procedurii de seleciie a societatji
organizatoare a participarii la targuri si expozitii internationale se suporta din sumele bugetare alocate
pentru realizarea programului de participare la targuri si expozitii internationale.

(4) Programele promotionale, cum sunt seminarii, mese rotunde, intalniri de afaceri si altele
asemenea, de publicitate, reclama comerciala si de negocieri se realizeaza cu ocazia
manifestarilor expozitionale prevazute la art. 1 de catre Ministerul Economiei si Comertului, in
colaborare cu patronatele de ramura sau asociatiile profesionale si Centrul Roméan pentru
Promovarea Comertului, in limita cheltuielilor prevazute cu aceasta destinatie in contractul de
prestari de servicii.

Art. 3. - (1) Beneficiarii programului de participare la targuri si expozitii internationale sunt
operatorii economici, persoane juridice roméane, care indeplinesc urmatoarele conditii de
eligibilitate:



a) sunt inregistrati conform Legii nr. 31/1990 privind societatile comerciale, republicata, cu
modificarile si completarile ulterioare, si isi desfasoara activitatea in Romania;

b) nu au beneficiat in ultimii 2 ani fiscali si in anul fiscal in curs, fie din surse ale statului sau
ale autoritatilor locale, fie din surse comunitare, de ajutor de minimis, care, cumulat, sa
depaseasca echivalentul in lei a 200.000 euro;

¢) nu se afla in procedura de executare silita, reorganizare judiciara, faliment, inchidere
operationala, dizolvare, lichidare sau in alte situatii reglementate de lege;

d) la data depunerii cererii de inscriere pentru participare la targul international sa nu
inregistreze debite la bugetul de stat, respectiv bugetele locale, sau provenind din neplata
contributiilor de asigurari sociale, a contributiilor de asigurari pentru somaj, a contributiei de
asigurare pentru accidente de munca si boli profesionale, precum si a contributiilor pentru
asigurari sociale de sanatate;

e) nu sunt considerati firme in dificultate. O firma este considerata ca fiind in dificultate in
urmatoarele situatii: in cazul unei societati cu raspundere limitata, cand se constata pierderea
a mai mult de jumatate din capitalul social si mai mult de un sfert din capital s-a pierdut in
ultimele 12 luni, sau in cazul unei societati in care cel putin o parte dintre asociati sunt tinuti
responsabili pentru datoriile intreprinderii, atunci cand s-a pierdut mai mult de jumatate din
capitalul propriu si mai mult de un sfert din acest capital s-a pierdut in cursul ultimelor 12 luni,
ori pentru intreprinderile de orice forma juridica, cand respectiva intreprindere intruneste
conditiile pentru a fi supusa unei proceduri prevazute de legislatia privind procedura
reorganizarii judiciare si a falimentului;

f) nu sunt firme impotriva carora a fost emisa o decizie de recuperare a unui ajutor de stat,
daca aceasta decizie de recuperare nu a fost deja executata;

g) au in obiectul de activitate operatiuni de export;

h) nomenclatorul de export corespunde cu profilul targului la care se solicita participarea;

i) produsele sunt de conceptie si/sau marca proprie, de calitate si cu valoare adaugata
ridicata;

j) au rezultate pozitive privind eficienta participarii la targuri si expozitii cu sprijin de la
bugetul de stat, in cazul prezentei la astfel de actiuni anterioare;

k) numarul de participari ale unui operator economic la targuri internationale cu sprijin de la
bugetul de stat este de maximum 4 pe an. Un operator economic poate fi selectat pentru
participare la un numar mai mare de targuri internationale numai in cazul in care pentru targul
respectiv se inregistreaza un numar redus de cereri de participare din partea operatorilor
economici, comparativ cu numarul de participanti necesar pentru utilizarea integrala a spatiului
de expunere angajat;

I) respectarea de catre solicitant a prevederilor normelor privind principalele activitati/actiuni
care vor fi realizate de societatile comerciale participante la targuri si expozitii internationale
finantate partial de la bugetul de stat, elaborate de Ministerul Economiei si Comerfului in cazul
prezentei acestuia la astfel de actiuni anterioare.

(2) Selectarea operatorilor economici participanti la targuri si expozitii internationale se face
de o comisie numita prin ordin al ministrului economiei si comerfului, formata din reprezentanti
ai Ministerului Economiei si Comertului, ai patronatelor de ramura/asociatiilor profesionale si ai
Centrului Roman pentru Promovarea Comertului, in func{ie de suprafata de expunere
disponibila pentru fiecare acfiune si de indeplinirea conditiilor de eligibilitate prevazute la alin.
(2).

(3) Participantii la targuri si expozitii internationale depun o garantie in valoare de 2.000 de lei
la Centrul Romén pentru Promovarea Comertului, iar documentul care atesta depunerea
garantiei se va anexa la cererea de inscriere pentru selectia firmelor participante la targul
respectiv. Garantia se restituie firmelor selectate dupa incheierea manifestarii expozitionale
sau se executa in cazul neparticiparii operatorului economic la actiunea respectiva. in situatia
in care valoarea cheltuielilor efectuate de societatea organizatoare pentru operatorul economic
neparticipant este mai mare decéat valoarea garantiei, operatorul economic va plati diferenta
pana la acoperirea integrala a cheltuielilor ce ii revin. Pentru operatorii economici care nu au
fost selectati pentru participarea la targul respectiv, garantia se restituie in termen de 14 zile de
la data hotararii Comisiei de selec{ie a participantilor la targuri internationale.

(4) Operatorii economici participanti la targuri internationale au obligatia sa respecte
prevederile normelor privind principalele activitati/actiuni care vor fi realizate de societatile
comerciale participante la targuri si expozitii internationale finantate partial de la bugetul de
stat, aprobate prin ordin al ministrului economiei si comertului.



(5) In cazul in care operatorul economic nu respecta prevederile normelor privind principalele
activitati/actiuni care vor fi realizate de societatile comerciale participante la targuri si expozitii
internationale finantate partial de la bugetul de stat, acesta nu va mai putea accesa acest
instrument de promovare a exportului pentru o perioada de 2 ani de la data constatarii
neindeplinirii prevederilor respective.

Art. 4. - Fondurile bugetare repartizate anual pentru realizarea programului de participare la
targuri si expozitii internationale se asigura Centrului Roman pentru Promovarea Comerfului
de Ministerul Economiei si Comerfului, in baza unui contract de finantare incheiat in acest
scop. Sumele astfel repartizate se utilizeaza pentru acoperirea partiala sau totala a unor
categorii de cheltuieli, dupa cum urmeaza:

a) 50% din cheltuielile privind transportul extern, cazarea si asigurarea medicala pentru un
participant de la fiecare expozant, la nivelul baremelor stabilite pentru institutiile publice;

b) 100% din cheltuielile pentru transportul, asigurarea si manipularea exponatelor, mostrelor
si materialelor publicitare, formalitatile vamale aferente acestora, depozitarea ambalajelor
aferente exponatelor pe perioada desfasurarii actiunii promotionale, elaborarea proiectului de
executie a standului, inchirierea, construirea si/sau amenajarea spatiului expozitional,
transportul materialelor aferente, cheltuielile generale pe perioada de desfasurare a actiunilor
promotionale, cheltuielile de reprezentare si de protocol, cheltuielile de deplasare pentru
persoanele care organizeaza si coordoneaza actiunile, inclusiv a unui reprezentant din partea
patronatului de ramura sau a asociatiei profesionale care contribuie la realizarea actiunii
respective, a caror perioada de deplasare va fi stabilita prin caietul de sarcini al actiunii,
cheltuielile pentru materialele publicitare, de prezentare si promovare cu caracter economic
general si pentru mediatizarea prezentei romanesti la actiunile promotionale, cheltuielile
aferente comisionului prevazut in contractul incheiat cu societatea organizatoare a
pavilioanelor nationale, standurilor specializate pe produse si miniexpozitiilor, precum si alte
cheltuieli care se justifica a fi alocate pentru realizarea targurilor si expozitiilor internationale,
cu aprobarea ordonatorului principal de credite.

Art. 5. - (1) Operatorii economici participanti la targurile si expozitiile internationale in cadrul
programului administrat de Ministerul Economiei si Comertului impreuna cu Centrul Roman pentru
Promovarea Comertului asigura finantarea in cota de 50% a cheltuielilor prevazute la art. 4 lit. a).

(2) Cota de 50% din cheltuielile de transport, cazare si asigurare medicala pentru un delegat al
firmei participante se va deconta de Centrul Romén pentru Promovarea Comertului, prin societatea
organizatoare, pe baza de documente justificative, dupa aprobarea decontului final al actiunii.
Cheltuielile pentru cazare vor fi decontate pentru numarul de zile aferente perioadei oficiale de
desfasurare a manifestarii expozitionale, plus doua nopti inainte de inceperea acesteia sau plus 3
nopti in cazul in care aceasta se desfasoara in {ari care necesita un timp de transport mai mare si o
noapte dupa inchiderea acesteia.

(3) Transportul exponatelor va fi efectuat de catre o firma de specialitate, selectata pe baze
concurentiale de catre societatea organizatoare. Volumul exponatelor aferent fiecarui expozant va fi
corelat cu suprafata de expunere repartizata in cadrul pavilionului expoziional. Operatorii economici
vor efectua plata integrala a transportului exponatelor catre firma transportatoare selectata, urmand ca
decontarea sa se faca de catre societatea organizatoare in baza documentelor vamale de incheiere a
operatiunii de export temporar si a documentelor de plata a transportului exponatelor, dupa aprobarea
decontului final al actiunii de Centrul Roméan pentru Promovarea Comertului, cu exceptia exponatelor
si mostrelor fara valoare comerciala, care se ofera cu titlu gratuit partenerilor externi, a materialelor de
publicitate si reclama si a produselor de protocol achizitionate din Roméania, pentru care decontarea se
va face pe baza documentelor vamale de expeditie si a documentelor de plata a transportului pana la
standul expozitional.

(4) Decontarea cheltuielilor in valuta efectuate de operatorul economic i de societatea
organizatoare se face de catre Centrul Roman pentru Promovarea Comertului, in lei, la cursul de
schimb comunicat de Banca Nationala a Romaniei, valabil la data efectuarii platilor de catre acestia,
conform documentelor financiar-contabile prezentate. Pentru {arile a caror moneda oficiala nu este
dolarul SUA ori euro, decontarea cheltuielilor in valuta se va efectua in baza chitantei de schimb
valutar prezentate, valabila la data efectuarii platilor de catre operatorul economic sau de catre
societatea organizatoare.

Art. 6. - Cheltuielile de reprezentare si protocol se realizeaza pentru oferirea unor tratatii in limita
echivalentului Tn lei al sumei de 500 de euro/actiune. in situatii justificate, suma poate fi majorata, cu
aprobarea ordonatorului principal de credite. Cheltuielile se refera la achizitionarea de produse
alimentare pentru tratatii curente si pentru cocteil, apa minerala, bauturi racoritoare si slab alcoolizate,



produse de patiserie si cofetarie si altele asemenea. Bauturile alcoolice se achizitioneaza numai in
cazul organizarii de cocteiluri.

Art. 7. - Ministerul Economiei si Comer{ului poate modifica sau completa programul anual de
participare la targuri si expozitii cu alte actiuni de interes pentru promovarea exporturilor romanesti, in
baza consultarii cu patronatele de ramura si cu Centrul Roman pentru Promovarea Comertului, cu
aprobarea Consiliului de export, In limita plafonului de cheltuieli alocat cu aceasta destinatie.

CAPITOLUL I
Organizarea de misiuni economice si actiuni de promovare
a exportului in strainatate

Art. 8. - (1) Misiunile economice sunt actiuni organizate in scopul explorarii, consolidarii, valorificarii
si dezvoltarii oportunitatilor de afaceri pe piete externe cu potential de import.

(2) Actiunile de promovare a exportului se refera la prezentari de produse, miniexpozitii, reuniuni de
afaceri, seminarii economice si zile economice.

(3) Misiunile economice si actiunile de promovare a exportului se organizeaza in tari de interes
pentru exportatorii romani si se stabilesc Tn baza consultarii Ministerului Economiei si Comer{ului cu
patronatele de ramura sau cu asociatiile profesionale si cu Centrul Roman pentru Promovarea
Comertului, avand in vedere urmatoarele criterii:

a) expansiunea si diversificarea geografica a exportului romanesc pe piete cu potential de import
ridicat;

b) promovarea produselor si serviciilor cu valoare adaugata ridicata.

(4) Misiunile economice si actiunile de promovare a exportului se administreaza si se coordoneaza
de Ministerul Economiei si Comerfului impreuna cu Centrul Roman pentru Promovarea Comertului,
prin delegarea catre acesta a operatjunilor de incheiere, finantare si derulare a contractelor de prestari
de servicii pentru realizarea acftiunilor respective.

(5) Contractele de prestari de servicii pentru organizarea misiunilor economice si a actiunilor de
promovare a exportului se incheie de Centrul Roman pentru Promovarea Comertului cu operatori
economici specializati, denumiti Tn continuare societate organizatoare, selectati in conformitate cu
metodologia aprobata in conditiile legii de Centrul Roman pentru Promovarea Comertului, pe baza
caietelor de sarcini pentru selectarea societatii organizatoare, elaborate de Ministerul Economiei si
Comertului, Centrul Roméan pentru Promovarea Comertului si patronatele de ramura sau asociatiile
profesionale, pentru fiecare actiune in parte.

(6) Cheltuielile aferente publicarii anuntului privind organizarea procedurii de selectie a societatji
organizatoare a participarii la misiuni economice si actiuni de promovare a exportului in strainatate se
suporta din sumele bugetare alocate pentru realizarea acestor actiuni de promovare.

(7) Programe promotionale, cum sunt seminarii, mese rotunde, intalniri de afaceri si altele
asemenea, de publicitate si reclama comerciala si de negocieri se realizeaza cu ocazia misiunilor
economice de Ministerul Economiei si Comertului, in colaborare cu patronatele de ramura sau cu
asociatiile profesionale si cu Centrul Roméan pentru Promovarea Comertului, in limita cheltuielilor
prevazute in contractul de prestari de servicii cu aceasta destinatie.

Art. 9. - Participarea operatorilor economici la aceste manifestari promotionale se face pe baza
urmatoarelor criterii de eligibilitate:

a) sunt Tnregistrati conform Legii nr. 31/1990, republicata, cu modificarile si completarile ulterioare;

b) nu au beneficiat in ultimii 2 ani fiscali si Tn anul fiscal in curs, fie din surse ale statului sau ale
autoritatilor locale, fie din surse comunitare, de ajutor de minimis, care, cumulat, sa depaseasca
echivalentul n lei a 200.000 de euro;

¢) nu se afla in procedura de executare silita, reorganizare judiciara, faliment, inchidere
operationala, dizolvare, lichidare sau in alte situatii reglementate de lege;

d) la data depunerii cererii de finantare sa nu inregistreze debite la bugetul de stat, respectiv
bugetele locale, sau provenind din neplata contributiilor de asigurari sociale, a contributiilor de
asigurari pentru somaj, a contributiei de asigurare pentru accidente de munca si boli profesionale,
precum si a contributiilor pentru asigurarile sociale de sanatate;

e) nu sunt considerati firme in dificultate. O firma este considerata ca fiind in dificultate in
urmatoarele situatii: in cazul unei societati cu raspundere limitata, cand se constata pierderea a mai
mult de jumatate din capitalul social si mai mult de un sfert din capital s-a pierdut in ultimele 12 luni,
sau Tn cazul unei societati in care cel putin o parte dintre asociati sunt tinuti responsabili pentru
datoriile Tntreprinderii, atunci cand s-a pierdut mai mult de jumatate din capitalul propriu si mai mult de



un sfert din acest capital s-a pierdut in cursul ultimelor 12 luni, ori pentru intreprinderile de orice forma
juridica, cand respectiva intreprindere intruneste conditiile pentru a fi supusa unei proceduri prevazute
de legislatia privind procedura reorganizarii judiciare si a falimentului;

f) nu sunt firme TImpotriva carora a fost emisa o decizie de recuperare a unui ajutor de stat, daca
aceasta decizie de recuperare nu a fost deja executata;

g) au prevazut in obiectul de activitate operatiuni de export;

h) nomenclatorul de export corespunde domeniilor prevazute in tematica misiunii economice sau a
actiunii de promovare;

i) produsele sunt de conceptie si/sau marca proprie, de calitate si cu valoare adaugata ridicata;

j) au Tnregistrat rezultate concrete ca urmare a participarii la astfel de actiuni anterioare.

Art. 10. - Fondurile bugetare repartizate anual pentru realizarea misiunilor economice si a actiunilor
de promovare a exportului se asigura Centrului Roman pentru Promovarea Comertului de Ministerul
Economiei si Comertului, in baza contractului de finantare incheiat in acest scop. Sumele astfel
repartizate se utilizeaza pentru acoperirea partiala sau totala a unor categorii de cheltuieli, dupa cum
urmeaza:

a) 50% din cheltuielile de transport extern, cazare si asigurare medicala pentru un participant de la
fiecare firma, la nivelul baremelor stabilite pentru institutiile publice;

b) 100% din cheltuielile privind transportul in interiorul {arii de destinatie, pentru persoanele care
participa la actiunile respective, cheltuielile de deplasare pentru persoanele care organizeaza si
coordoneaza actiunile, inclusiv a unui reprezentant din partea patronatului de ramura sau a asociatiei
profesionale care contribuie la realizarea actiunii respective, cheltuielile pentru inchirierea spatiilor
aferente Tntalnirilor de afaceri si a dotarilor necesare desfasurarii acestora, cum sunt TV, video,
retroproiector, computer si altele asemenea, cheltuielile de reprezentare si protocol, cheltuielile pentru
elaborarea, transportul si asigurarea materialelor de promovare si de prezentare, cum sunt cataloage,
pliante, ecusoane si altele asemenea, cheltuielile pentru transportul si asigurarea mostrelor,
cheltuielile pentru formalitatile vamale aferente materialelor de promovare si de prezentare, precum si
mostrelor, cheltuielile pentru mediatizarea actiunii pe plan local, cheltuielile aferente comisionului
prevazut in contractul incheiat cu societatea organizatoare a misiunii economice sau a actiunii de
promovare, precum si alte cheltuieli care se justifica a fi alocate pentru realizarea acftiunilor respective,
cu aprobarea ordonatorului principal de credite.

Art. 11. - (1) Operatorii economici participanti la misiuni economice si la actiuni de promovare a
exportului asigura finantarea cotei de 50% din cheltuielile prevazute la art. 10 lit. a).

(2) Cota de 50% din cheltuielile de transport, cazare si asigurare medicala pentru un delegat al
firmei participante se va deconta de catre Centrul Roman pentru Promovarea Comertului, pe baza de
documente justificative, dupa aprobarea de catre acesta a decontului final, prezentat de societatea
organizatoare a actiunii. Cota de 50% din cheltuielile pentru cazare va fi decontata pentru perioada de
desfasurare a manifestarii promotionale, stabilita prin contractul cu societatea organizatoare.

(3) Decontarea cheltuielilor in valuta efectuate de operatorul economic si societatea organizatoare
se face de Centrul Roman pentru Promovarea Comertului, in lei, la cursul de schimb comunicat de
Banca Nationala a Romaniei, valabil la data efectuarii platilor de catre acestia, conform documentelor
financiar-contabile prezentate. Pentru tarile a caror moneda oficiala nu este dolarul SUA sau euro,
decontarea cheltuielilor Tn valuta se va efectua in baza chitantei de schimb valutar prezentate, valabila
la data efectuarii platilor de catre operatorul economic sau de catre societatea organizatoare.

Art. 12. - Cheltuielile de reprezentare si protocol se realizeaza pentru oferirea unor tratatii in limita
echivalentului in lei al sumei de 500 de euro/actiune. in situatii justificate, suma poate fi majorata, cu
aprobarea ordonatorului principal de credite. Cheltuielile se refera la achizitionarea de produse
alimentare pentru tratatii curente si pentru cocteil, apa minerala, bauturi racoritoare si slab alcoolizate,
produse de patiserie si cofetarie si altele asemenea. Bauturile alcoolice se achizitioneaza numai in
cazul organizarii de cocteiluri.

CAPITOLUL Il
Realizarea de studii de piata si pe produse, inclusiv pentru obiective
complexe, pe baze concurentiale, in conformitate cu legislatia in
vigoare, cu finantare in cota de 50% din cheltuielile aferente

Art. 13. - Mecanismul si etapele de realizare si finantare a studiilor de piata si pe produse, inclusiv
pentru obiective complexe, sunt urmatoarele:



a) prezentarea la Ministerul Economiei si Comertului de catre patronatul de ramura sau asociatia
profesionala, in calitate de beneficiar, de propuneri pentru realizarea de studii, insotite de continutul
tematicii aferente acestora;

b) selectarea propunerilor se face de o comisie numita prin ordin al ministrului economiei si
comertului, in functie de urmatoarele criterii de eligibilitate: existenta potentialului de absorbiie al pietei
respective pentru produsul respectiv si capacitatea beneficiarului de a sustine financiar realizarea
studiului;

¢) incheierea protocolului de cofinantare pentru realizarea studiului intre Ministerul Economiei si
Comertului si beneficiarul studiului selectat, cu privire la modalitatile de finantare, organizarea
concursului de oferte, incheierea contractului de servicii si efectuarea platilor catre prestatorul de
servicii selectat;

d) elaborarea de catre beneficiar impreuna cu Ministerul Economiei si Comertului a caietului de
sarcini;

e) organizarea concursului de oferte pentru selectarea prestatorului de servicii pe baza metodologiei
aprobate prin ordin al ministrului economiei si comerfului. Cheltuielile aferente publicarii anuntului
privind organizarea procedurii de selectie a prestatorului de servicii se suporta din sumele bugetare
alocate pentru realizarea de studii;

f) incheierea contractului pentru realizarea studiului intre Ministerul Economiei si Comertului,
beneficiar si prestatorul de servicii;

g) efectuarea platii contravalorii studiului de catre beneficiar si Ministerul Economiei si Comertului.

Art. 14. - Plata cheltuielilor pentru realizarea studiului se face de Ministerul Economiei si Comer{ului
in proportie de 50% din cheltuielile totale, in contul prestatorului de servicii, in baza urmatoarelor
documente:

a) contractul pentru realizarea studiului, incheiat intre Ministerul Economiei si Comert{ului, beneficiar
si prestatorul de servicii;

b) procesul-verbal incheiat intre beneficiar si prestatorul de servicii privind receptia si acceptarea
studiului;

¢) copia ordinului de plata emis de beneficiar catre prestatorul de servicii pentru plata cotei sale de
50% din valoarea studiului;

d) factura emisa de prestatorul de servicii pentru cota de 50% aferenta Ministerului Economiei si
Comertului.

CAPITOLUL IV
Realizarea de actiuni de publicitate si reclama cu caracter general,
pe piete de interes pentru exportul romanesc, pe baze concurentiale,
cu suportarea totala a cheltuielilor, inclusiv a cheltuielilor pentru
distribuirea materialelor de publicitate si reclama cu caracter
general in strainatate si la ambasadele straine din Romania

Art. 15. - Actiunile de publicitate si reclama cu caracter general constau in realizarea de cataloage,
brosuri, CD-uri, expozitii virtuale, site/portal si altele asemenea, avand ca destinatie mediul de afaceri
din tari de interes pentru exportul romanesc, crearea si promovarea marcilor etc., in conformitate cu
Strategia nationala de export.

Art. 16. - Mecanismul de realizare si finantare a materialelor de publicitate si reclama comerciala cu
caracter general cuprinde urmatoarele:

a) prezentarea de catre patronatele de ramura si asociatiile profesionale la Ministerul Economiei si
Comertului a cererilor pentru realizarea materialelor de publicitate si reclama comerciala cu caracter
general;

b) selectarea proiectelor care se finanteaza din fonduri bugetare se face de comisia numita prin
ordin al ministrului economiei si comertului;

¢) elaborarea de catre Ministerul Economiei si Comerfului, in colaborare cu patronatele de ramura
sau asociatiile profesionale solicitante, a caietului de sarcini privind continutul, structura si conditiile
tehnice de realizare a materialelor de publicitate si reclama comerciala cu caracter general;

d) organizarea concursului de oferte pentru selectarea prestatorului de servicii pe baza metodologiei
aprobate prin ordin al ministrului economiei si comertului. Cheltuielile aferente publicarii anuntului
privind organizarea procedurii de selectie a prestatorului de servicii se suporta din sumele bugetare
alocate pentru realizarea materialelor de publicitate si reclama comerciala cu caracter general;



e) incheierea contractului dintre Ministerul Economiei si Comertului si prestatorul de servicii selectat,
referitor la conditiile tehnico-economice si financiare de realizare a materialelor de publicitate si
reclama comerciala cu caracter general,

f) incheierea procesului-verbal pentru bun de tipar intre Ministerul Economiei si Comertului,
patronatele de ramura sau asociatiile profesionale beneficiare si prestatorul de servicii, pentru receptia
machetei materialelor de publicitate si reclama comerciala cu caracter general,

g) Incheierea procesului-verbal intre Ministerul Economiei si Comertului, patronatele de ramura sau
asociatiile profesionale beneficiare si prestatorul de servicii, pentru receptia finala a materialelor de
publicitate si reclama comerciala cu caracter general;

h) decontarea cheltuielilor aferente realizarii si distribuirii materialelor de publicitate si reclama
comerciala cu caracter general se face de Ministerul Economiei si Comertului, pe baza contractului
pentru realizarea proiectului, a facturii emise de prestatorul de servicii si a procesului-verbal de
receptie prevazut la lit. g).

Art. 17. - Distribuirea in strainatate si la ambasadele straine din Roméania a materialelor de
publicitate si reclama comerciala cu caracter general se face de prestatorul de servicii catre
reprezentantele diplomatice si comerciale ale Romaniei in strainatate, institutiile si organizatiile cu
atributji in promovarea schimburilor comerciale internationale, partenerii externi, delegatiile
participante la manifestari promotionale organizate in strainatate, precum si la institutii
guvernamentale, patronate de ramura si asociatii profesionale, pentru a fi utilizate Tn cadrul intalnirilor
cu reprezentantii mediului de afaceri din strainatate, pe baza repartitiei stabilite de Ministerul
Economiei si Comertului si beneficiar.

CAPITOLUL V
Realizarea pe baze concurentiale a unui portal de informatii de
comert exterior, cu suportarea integrala a cheltuielilor,
inclusiv a celor de administrare, din fonduri bugetare

Art. 18. - Structura, informatjile si serviciile aferente portalului vor fi stabilite de Ministerul Economiei
si Comertului Tmpreuna cu patronatele de ramura si cu Centrul Roman pentru Promovarea Comertului.

Art. 19. - (1) Realizarea si administrarea portalului se vor face de o firma specializata, selectata de
Ministerul Economiei si Comertului, in conformitate cu prevederile legislatiei privind achizitiile publice.

(2) Informatiile continute de portal sunt destinate accesului liber si nediscriminatoriu al tuturor
operatorilor economici interesati.

CAPITOLUL VI
Sustinerea financiara a unor actiuni de promovare a exportului
organizate de birourile consilierului economic ale Ministerului
Economiei si Comertului n tarile de resedinta

Art. 20. - Actiunile de promovare se organizeaza de consilierul economic al Ministerului Economiei
si Comertului Tn tara de resedinta si constau in participarea acestuia la unele targuri si expozitii
internationale, altele decéat cele cuprinse in Programul anual de participare a Romaniei la targuri si
expozitii internationale, la care organizatorii ofera gratuit un spatiu pentru prezentarea ofertei de
export romanesti.

Art. 21. - Metodologia privind procedura de selectie si finantare a actiunilor promotionale prevazute
la art. 20 se aproba prin ordin al ministrului economiei si comertului.

CAPITOLUL VII
Finantarea unor categorii de cheltuieli pentru organizarea in Romania
a actiunilor de promovare a exportului, la care participa firme
straine, potential importatoare de bunuri si servicii romanesti

Art. 22. - (1) Actiunile de promovare a exportului organizate Tn Roméania se realizeaza in scopul
identificarii de oportunitati pentru valorificarea ofertei de export.



(2) Actiunile de promovare a exportului sunt focalizate pe atragerea unor firme straine cu potential
semnificativ de import, interesate in dezvoltarea relatiilor economice cu firme din Romania prin
contractarea de bunuri si servicii romanesti sau cooperarea in productie. Actiunile sunt organizate cu
ocazia desfasurarii unor targuri sau expozitii internationale in Romania, care au ca obiect promovarea
de bunuri si servicii pentru export, precum si cu ocazia organizarii in Romania a unor misiuni
economice straine, cu scopul achizitiei si/sau contractarii de bunuri si servicii romanesti.

(3) Actiunile de promovare a exportului in Romania sunt organizate de Ministerul Economiei si
Comertului impreuna cu patronatele de ramura sau cu asociatiile profesionale si cu Centrul Roman
pentru Promovarea Comertului, Tn baza recomandarii reprezentantului biroului consilierului economic
al Ministerului Economiei si Comertului din strainatate, avand in vedere: capacitatea de import a
firmelor straine, posibilitatile de diversificare a structurii exportului si penetrarea pe noi piete.

(4) Categoriile de cheltuieli finantate integral de la bugetul statului pentru realizarea actiunilor de
promovare a exportului sunt urmatoarele: cheltuieli pentru inchirierea spatiilor de desfasurare a
programului actiunii de promovare si a dotarilor aferente, cum sunt: TV, video, retroproiector,
computer si altele asemenea, cheltuieli de reprezentare si protocol, cheltuieli pentru elaborarea de
materiale de promovare si de prezentare, cum sunt: cataloage, pliante, CD-uri, bannere, ecusoane si
altele asemenea, cheltuieli pentru mediatizarea actiunii, cheltuieli de transport pe teritoriul Romaniei la
obiective economice de interes, pentru indeplinirea scopului actiunii de promovare a exportului, la
nivelul baremelor stabilite pentru institutiile publice, alte cheltuieli care se justifica a fi alocate pentru
realizarea actiunii respective, cu aprobarea ordonatorului principal de credite.

(5) Ministerul Economiei si Comerfului deleaga Centrului Roman pentru Promovarea Comerfului
activitatile de contractare si derulare a operatiunilor prevazute la alin. (2).

(6) Contractele de prestari de servicii pentru realizarea operatiunilor prevazute la alin. (2) se incheie
de Centrul Roman pentru Promovarea Comer{ului cu operatori economici specializati, selectati in
conformitate cu metodologia aprobata in conditiile legii de Centrul Roman pentru Promovarea
Comertului, pentru fiecare actiune in parte.

Art. 23. - Fondurile bugetare repartizate anual pentru finantarea cheltuielilor prevazute la art. 22 alin.
(4) se asigura Centrului Roman pentru Promovarea Comerfului de Ministerul Economiei si Comertului,
in baza contractului de finantare incheiat in acest scop.

Art. 24. - Cheltuielile de reprezentare si protocol se realizeaza pentru oferirea unor tratatji in limita
echivalentului in lei al sumei de 500 de euro/actiune. in situatii justificate, suma poate fi majorata, cu
aprobarea ordonatorului principal de credite. Cheltuielile se refera la achizitionarea de produse
alimentare pentru tratatii curente si pentru cocteil, apa minerald, bauturi racoritoare si slab alcoolizate,
produse de patiserie si cofetdrie si altele asemenea. Bauturile alcoolice se achizitioneaza numai in
cazul organizarii de cocteiluri.



